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INFLUENCIA DE LAS REDES SOCIALES EN LA POLITICA.

INTRODUCCION

L a presente investigacion tiene
como proposito analizar las redes
sociales, la utilizacion de estos
iInstrumentos para a
construccion de preferencias.
Fsta consiste en que a traves del
uso de modernos sistemas de
persuasion y/o manipulacion de la
ciudadania, se altera la voluntad
politica a UNOS fines
prestablecidos.

OBJETIVO GENERAL

Analizar el entorno digital como
factor determinante en la
construccion de la voluntad
holitica de la ciudadania en los

‘ecientes procesos electorales en

el Distrito de  (Cartagena

(Plebiscito sobre los acuerdos de
paz, elecciones presidenciales,
consulta anticorrupcion).

OBJETIVOS ESPECiFICOS

@ Determinar la incidencia de
informacion adquirida a traves c
entornos digitales en la toma c
decisiones politicas relacionadas con
los procesos electorales recientes en
el Distrito de Cartagena.

@ Estudiar el contenido de las
estrategias comunicativas difundidas
en entornos digitales en los periodos
cercanos a las elecciones, para
identificar aspectos determinantes
de la formacion de la voluntad
politica.

@ Analizar el fenomeno de Ia
hosverdad en |os periodos cercanos a
as elecciones, para identificar
aspectos determinantes de |la
formacion de la voluntad politica.
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METODOLOGIA

Para el cumplimiento del primer
objetivo especifico, se iniciara con
un analisis v recopilacion de
informacion secundaria. A su vez,
se procedera a implementar el
‘Instrumento de encuesta de
entornos digitales” elaborado;
para ello prime primero se llevara
a cabo un Pilotaje de validacion
del instrumento de encuesta,
posteriormente, vy teniendo en
cuenta los resultados del pilotaje,
sera aplicado el instrumento de
encuesta que sera aplicado
representativamente en el
Distrito  de (artagena para
determinar el grado de incidencia
de los entornos digitales en la
opcion de voto de los electores.
En relacion al segundo objetivo,
se partira con recopilacion de
iInformacion secundaria
disponible en entornos digitales
relacionada con los procesos
electorales objeto de estudio. Se
realizara  una  tipologia v
caracterizacion de las estrategias
comunicativas recopiladas de
acuerdo a su contenido e
intencionalidad politica.

En lo relativo al tercer objetivo
especifico, con el proposito de
darle cumplimiento, se

elaboraran propuestas de
estrategias comunicativas en
entornos digitales que generen
espacios de deliberacion politica
informada v racional. Ademas,
seran socializadas las estrategias.

RESULTADOS ESPERADOS

Generacion de un  NUevo
conocimiento: Un articulo
Cientifico tipo B Un articulo
Cientifico tipo C Apropiacion social
de un conocimiento: Cuatro
presentaciones de ponencias en
eventos cientificos 0
tecnologicos. Una Organizacion
de Evento cientifico o tecnologico
Una Creacion de red de
conocimiento especializado Un
espacio de participacion
ciudadana. Un Informe final de
investigacion Formacion de un
recurso humano. Un Proyecto de
Investigacion- Creacion.
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